
Ariel und die Mathematik 1

Vorderansicht zweier Flaschen

des Waschmittels „Ariel Color“.

Rechts die „alte“ Flasche,

inzwischen nicht mehr im Handel erhältlich.

Links die „neue“ Flasche.

Der Henkel ist unterschiedlich, das Etikett auch.

Das Produkt (Waschmittel) ist dasselbe.
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Trotzdem gibt es „kleine“ Unterschiede.

Zunächst:

Die Ergiebigkeit der „alten“ Flasche –

sie reicht für 20 Wäschen.
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Und nun die Ergiebigkeit der „neuen“ Flasche –

sie reicht für 18 + 2 Wäschen.
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Nochmal:

reicht für 18 + 2 Wäschen.

Sind also auch 20 Wäschen –

nur aus irgendeinem verkaufstechnischen Grund

komplizierter ausgedrückt...

Aber was ist daran sonst noch wirklich seltsam?

Hier nochmal die „neue“ Flasche.
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Wenn in der „neuen“ Flasche laut Etikett

„10% mehr Inhalt“ abgefüllt ist,

wieso sind dann nur 18 + 2 Wäschen möglich?

In der „alten“ waren es doch auch schon 20 Wäschen!

Seltsam – immerhin müssten 20 Wäschen + 10%

gleich 22 Wäschen ergeben...
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Schauen wir weiter:

Zwei Flaschen „Ariel Color“, jetzt von hinten.

Rechts wieder die „alte“ Flasche,

links die „neue“ Flasche.

Der Henkel ist unterschiedlich, das Etikett auch.

Das Produkt (Waschmittel) ist dasselbe.
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Jetzt wird es richtig verrückt:

In der „neuen“ Flasche links ist nicht nur – ver-
meintlich – „10% mehr Inhalt“ drin (wir erinnern uns),

es ist sogar weniger drin,

wenn „+10% mehr“ drauf steht!

Der mathematische Hammer!
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Fazit:

Entweder hat Ariel (bzw. der Hersteller Procter &

Gamble) neue Gesetze der Mathematik entdeckt

oder hier wird der Kunde dermaßen für dumm

verkauft, dass es einen richtig zu ärgern vermag.

Der mündige Kunde sollte daraus eine klare

Konsequenz ziehen, denn:

„Ich bin doch nicht blöd!“
Quelle: unbekannt (200x)
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